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iVETE DE VACACIONES, PAPA!

El mes de Julio comienza la época de vacaciones, pero también es el
mes en que se celebra “el dia de los Padres”, y como si fuera poco,
también en este mes se celebra la novena version de la Expo-Feria
Vacaciones CTN 2010; una combinacion perfecta para sacarle el
mayor partido.En la tercera edicion de Puro Turismo, con el mismo
motivo, exponiamos los Derechos a Vacacionar que se consagran en
el articulo 24 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos

y en el articulo 7.d del Pacto Internacional de Derechos Economicos,
Sociales y Culturales tal y como lo describe la Organizacion Mundial
de Turismo de las Naciones Unidas, OMT/ONU. Ademas, explicaba-
mos que, “con el proposito de facilitar el aprovechamiento de este
derecho intrinseco del ser humano, y especialmente de los ciudada-
nos y residentes de este pais, es que, por noveno ano consecutivo,
CTN, Caribean Traveling Network dominicano, el canal turistico nacio-
nal, celebra su Expo-Feria Vacaciones CTN 2010. Una exposicion de
productos y servicios turisticos, que a la vez es, una feria en la cual

se pueden adquirir estos productos y servicios a precios especiales
para conformar las vacaciones de los miles de interesados y de sus
respectivas familias”.

Este ano, sin embargo, se le ha ahadido un ingrediente, que puede lucir
folklérico para unos y politico para otros, pero que a final de cuentas
lo convierte en un merecido acto de justicia: celebrar “el Dia de Papa”
como &l muy bien se lo merece.

Expo-Feria Vacaciones CTN 2010, que se celebra del 16 al 18 de Julio,
en el esplendoroso Renaissance Jaragua Hotel y Casino esta dedica-
da a los Papas, y aunque al fin y al cabo seamos —en la mayoria de los
Casos- nosotros mismos los que carguemos con el peso de convertir-
lo en Pe$os, la idea de darnos, a nosotros mismos, el derecho de vaca-
cionar a plenitud, esta sola vez, como el agasajado de los seres mas
queridos, nuestra familia, vale la pena aprovecharlo.

Aprovecha las ofertas vacacionales que, a iniciativa de CTN, han elabo-
rado los expositores de esta novena Expo-Feria Vacaciones CTN y vete
a botar el estrés provocado por las plagas del calor, las lluvias torren-
ciales que convierten la ciudad en un solo caos, los apagones reinven-
tados, la politiqueria barata de todos los gobiernos (de la mahana, la
tarde, la noche y de todos los dias), los cuentos de hadas sobre los
Agostos, las Sobeidas, los intercambios, los atracos, los Sicarios, los
impuestos y sus criminales anticipos, y la larga lista de etc. etc. etc.

Te acuerdas de aquel “tonto” anuncio del 2008 “jLuis, vete de vacacio-
nes!”, pues ahora te lo generalizamos: “Papa, vete de vacaciones”... s
tu derecho.

FECHASPARARESERVAR |

Para el publico en general:
Julio: Festival de Jazz Heineken en

Puerto Plata (todos los jueves de
Julio) — 16 — 18, Expo-Feria Vacacio-
nes CTN 2010, Renaissance Jara-
gua Hotel y Casino, de 10:00 a.m.
a 10 p.m. - 21 al 24, XX Torneo Inter-
nacional del Marlin Azul, partiendo de
Cabeza de Toro, Punta Cana, en
las facilidades del Club Nautico de
Santo Domingo - 29, Santo Domin-
go Jazz Festival, en Casa de Tea-
tro, 8 p.m. — 30, Recital Michel Cami-
lo en el Gran Teatro Regional del Cibao,
en Santiago, 8:30 p.m. — 31, Saba-
dos de la Plaza de Espaia, con entre-
tenimiento musical suplido por
el Ministerio de Turismo, 9 p.m.
- Agosto: - 7, El Efecto Mariposa, en
Cabarete, solo para mujeres jove-
nes y ninas que quieran apren-
der y practicar deportes acuéticos,
con clinicas de windsurfing, kiting,
stand up paddle, kayaking y laser
mailing, todo el dia — 15, Alejandro
Sanz en Altos de Chavon, como parte
de su Gira Internacional Paraiso
Express, 8:30 p.m. — 19, Concier-
to de la Orquesta Sinfonica Nacional,
en el Teatro Nacional, 8:30 p.m.
— 26 al 28, VIl Festival de Miisica Lati-
na Presidente, en el Estadio Olimpi-
co, 8 p.m. - 31, a Septiembre 5, FIART
2010, Feria Internacional de Arte,
Palacio de Bellas Artes y presen-

tacion de Esculturas Gigantes de
Alejandro Mendoza -Septiembre:
1, Concierto de la Orquesta Sinfonica
Nacional, con Thomas Sanderling
como Director Invitado y Ricar-
do Montas como clarinetista solis-
ta - del 1 al 30, Foto Imagen en Santo
Domingo, exposicion de fotografias
de fotégrafos de Ecuador, Puer-
to Rico, Venezuela, México, Pana-
ma4, Costa Rica y Republica Domi-
nicana — 15 Concierto de Brahms de
la Orquesta Sinfonica Nacional con
Thomas Sanderling como Direc-
tor Invitado, Teatro Nacional, 8:30
p.m. — 29, Concierto de la Orquesta
Sinfénica Nacional bajo la direccion
de José Antonio Molina, y tenien-
do como solista invitado a Julia
Zilbequit, Teatro Nacional, 8:30
p.m. iCheck-in! v

Para los profesionales del turismo:
Julio: 21 al 23, 96va. DMAI, Conven-

cion Anual de Destination Mar-
keting, Fort Lauderdale, Florida,
EE.UU. - Agosto: 30, a Septiembre
2, HOTELGA 2010, Feria Internacio-
nal de Equipos, Productos y Servi-
cios para la Gastronomia y la Hos-
teleria, Buenos Aires, Argentina —
del 8 al 10, ESTC 2010, Conferencia de
Ecoturismo y Turismo Sostenible, Por-
tland, Oregon, EE.UU — del 12 al
14, THETRADESHOW, feria comercial
turistica, Orlando, Florida, EE.UU.
— 16 al 19, FITE 2010 - 8a edicion de la
Feria Internacional del Turismo en Ecua-
dor, Guayaquil, Ecuador . - 23-26 |
Feria Internacional de Turismo Cultural
& City Break, Malaga, Espana - 23 -
26 | FITA 2010 - Feria Internacional de
Turismo de las Américas, Ciudad de
México, México - 24-26 | JATA WTF
2010 - JATA World Tourism Congress
& Travel Fair 2010, Tokio, Japén - 27
| DIA MUNDIAL DEL TURISNVO 2010
con el Tema: El Turismo y la Bio-
diversidad Guangzhou, Provincia

Guangdong, China - 27 - 29 | Con-
greso Internacional de Turismo, Ciu-
dad Auténoma de Buenos Aires,
Argentina. - 27 - 28 | SAHIC - South
American Hotel & Tourism Invest-
ment Conference, Cartagena de
Indias, Colombia.iCheck-in!v

EXPO-FERIA VACACIONES CTN 2010

La novena version de Expo Feria Vaca-
ciones CTN 2010, tendra lugar los
dias 16, 17y 18 de julio en el Hotel
Jaragua. Es la Unica feria en su
género en la cual la familia domi-
nicana acude en forma masiva a
comprar y planificar sus préximas
vacaciones tanto a nivel nacio-
nal como internacional. En esta
feria el publico encuentra la més
amplia y variada gama de ofertas,
productos y servicios en el area
turistica que le permite satisfacer
su deseo de llegar al destino que
estuviese buscando o simplemen-
te que desee conocer. Cada afo la
Expo Feria presenta una exclusiva
seccion para el sector de inversio-
nes inmobiliarias y un salén espe-
cial para exposiciones de las ven-
tajas y bondades de los mismos.
“Expo Feria Vacaciones CTN" es
la pionera en ofrecer al publico
financiamiento inmediato, a tra-
vés de los bancos comerciales
que la acompanan afno tras ano.
iCheck-in!V

XXI JUEGOS CENTROAMERICANOS Y
DEL CARIBE

La Ciudad de Mayagtiez, en Puer-
to Rico, sera la anfitriona de los
XXI Juegos Centroamericanos y
del Caribe, del 17 de julio al 1ro.
de agosto, preambulo de los
Juegos Panamericanos, y donde
habra una gran representacion
de atletas dominicanos partici-
pando. Consulta con tu Agente
de Viajes. iCheck-in!vV"
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LA NOTICIA I

Excelentes resultados durante la
ed|C|6n 42 del Poww Wow 2010

POR: ADRIANA JIMENEZ

ajimenez@ctn.com.do
Fotos: Rogers Novas

rlando, ciudad sinonimo de
entretenimientos, diversion
parques tematicos Walt Dis-

ney, se convirtib en la sede oficial
de la edicion nimero 42 del Pow
Wow 2010 Internacional celebrado
del 16 al 19 de mayo pasado.

Esta feria desarrollada en el
Orange Convention Center es con-
siderada la mas importante cita de
comercializacion de la industria turis-
tica de los Estados Unidos, organi-

zada anualmente por la US Travel
Association, y en la que participa-
ron 1,100 expositores, mas de 5,000
delegados entre proveedores y com-
pradores de 70 paises del mundo
alcanzando transacciones comercia-
les valoradas en mas de 3.500 millo-
nes de dolares.

Este espacio de intercambio pro-
fesional y comercial reuni6 a los repre-
sentantes de las principales cade-
nas hoteleras, aerolineas, servicios de
alquiler de autos y agencias de via-
jes, ademas de las delegaciones de los
destinos turisticos de los Estados Uni-
dos los cuales presentaron las carac-

teristicas vy atractivos de cada uno de
estos lugares.

A pesar de los dificiles momentos
que vivio la industria turistica estado-
unidense, producto de la inestabili-
dad econbmica global, los resultados
positivos de esta feria revelan que
esta pais se encuentra nuevamente
en el punto mas alto del favoritismo
de los turistas a nivel mundial.

DELEGACION DOMINICANA
EN EL POWWOW
Como una iniciativa que anho tras aho
desarrolla el Servicio Comercial de los
Estados Unidos, a través del Comité
Visit USA de Republica Dominicana,
una importante representacion nacio-
nal, encabezada por Maria Elena Por-
torreal, Asesora Senior del Servicio
Comercial de la embajada de los Esta-
dos Unidos, y el presidente del Visit
USA en el pais, Miguel Calzada Leon,
se trasladod a la ciudad de Orlando,
para este evento turistico comercial.
La comision local fue conforma-
da por ejecutivos y representantes de
empresas nacionales como Thomas
Tour and Travel, Viajes Alkasa, Prie-
to Tours, Travel Net, Gestur y Travel-
Plus, conjuntamente con los medios
de comunicacion especializados CTN
TV, CTN RADIO y Puro Turismo, par-
ticipando de encuentros de nego-
cios, citas comerciales, conferencias,
e importantes eventos sociales a car-
go de Disney Destinations, Universal
Orlando Resort y SeaWorld.

Restaurante Olivo ofrecid cena de gala con motivo al workshop
de productos gastronomlcos y a su primer aniversario en el pais

'Sn0p

| ENo-gastrondmicgs
» PAra rest)

POR: JUGENME RODRIGUEZ
Fotos: Edward Rodrigez

| restaurante Olivo, el cual
ha recibido importantes reco-

nocimientos, como el premio

al mejor restaurante espahol fue-
ra de Espana, y la empresa INCA-
TIS (empresa de servicios espe-
cializados), ofrecieron a empresa-
rios, representantes dominicanos y
diferentes autoridades, una cena

de gala elaborada por el chef Paco
Pérez, con motivo a la realizacion
de su “Workshop” de productos
gastrondmicos y al primer aniversa-
rio de dicho restaurante.

Pérez, quien ha sido ganador
de Estrellas Michelin en sus restau-
rantes del Hotel Miramar de Llan-
ca de (Costa Braca-Girona) y del
restaurante Enoteca del prestigioso
Hotel Arts de Barcelona, ofrecio una
cena-degustacion con un perfil de
las cocinas mas creativas e impor-
tantes de Cataluna.

El Restaurante Olivo tiene como
nuevos proyectos: ofrecer servicios
de delivery, catering, lanzar el club
Olivo Reserve, ampliar su carta con
la cocina de autor, e incluir cada
cierto tiempo platillos de degusta-
cion.

Asonahores realiza lanzamiento
Exposicion Comercial 2010

urante un encuentro realizado en el restaurante Lupe, la Asocia-
D cion Nacional de Hoteles y Restaurantes (Asonahores), anun-
cio que esta vigésima cuarta edicion de la Exposicion Comercial
2010, tendra lugar del 25 al 28 de agosto, en el Centro de Convencio-
nes del hotel Dominican Fiesta Santo Domingo. Haydée Kuret de Rai-
nieri, presidente de la entidad, expresd que esta feria comercial se dedi-
cara este aho a la Compahia Dominicana de Teléfonos (CODETEL), y
que el evento se renueva con la adquisicion de un programa que per-
mitira a suplidores y compradores preestablecer sus citas de negocios.
Kuret de Rainieri, dijo ademas que la Exposicion Comercial se convierte
en una excelente plataforma en la que suplidores de bienes y servicios
aprovechan este escenario para exponer y comercializar sus productos
ylo equipos, presentar las nuevas tecnologias disponibles para el sec-
tor hotelero, y otros segmentos de la industria turistica.

Z<TOURISW]

€O covperiTIVENESS

Se realizo con éxito la Primera
Conferencia sobre Clusters

Turisticos del Instituto de
Competitividad (TCI)

POR: SILVIA CALLADO

Clusters Turisticos” del Instituto (internacional) de Competitivi-

dad (TCI) por sus siglas en ingles y fue organizada por el Conse-
jo Nacional de Competitividad. EI “1st TCI Global Conference on Tourism
Competitiveness” se celebrd en el centro de convenciones del Hotel Bar-
celo Bavaro. La historica conferencia reunié a profesionales, expertos e
investigadores del turismo, nacionales, internacionales. Andrés Vandehorst
Alvarez pronuncio las palabras de bienvenida y durante su ponencia elabo-
ro sobre la importancia de los clisters, en aspectos como la capacitacion
humana. La presidente de ASONAHORES, Haydée Kuret de Rainieri ofre-
ci6 también palabras de apertura que destacaban los beneficios de la aso-
ciacion que plantea el modelo de clusters. Fueron cuatros dias cargados
de informacion donde los expertos ofrecieron sus opiniones y compartieron
conocimientos relevantes relacionados con el tema general, “Clusters de
Turismo Sostenibles y Competitivos de Clase Mundial’.

R eplblica Dominicana fue la sede de la “Primera Conferencia sobre
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LA NOTICIA

Alfonso Paniagua, Miguel Calzada, Francisco Javier Garcia y Oscar de la Renta.

Grupo Punta
Cana inaugura
el campo de golf
Corales

on la asistencia del presidente
Cde la Replblica, doctor Leonel
Fernandez, los principales eje-
cutivos del Grupo Puntacana dejaron
inaugurado el campo de golf Corales,
cuya construccion se inicid en 2006.
Durante el acto inaugural, el pre-
sidente del Grupo Puntacana, Frank
Rainieri, expresd que el campo de
golf Corales, convierte a Punta Cana
en un lugar (nico, siendo un desti-
no con dos campos de golf de cla-

se mundial, mas de tres kilometros
de playa de arena blanca, por lo que
destaco que los dominicanos deben
sentirse orgullosos de ser uno de los
principales destinos de ese deporte
en el Caribe.

Los jardines del campo Corales
fueron creados por el mundialmente
famoso paisajista espanol Jesus Iba-
hez. Seis de sus 18 hoyos, estan al
borde del mar y los Ultimos tres fue-
ron disehados para ser un auténtico
reto a la destreza del goffista.

En este evento, se dieron cita
reconocidas personalidades del acon-
tecer social y turistico del pais, entre
los cuales, el famoso modisto Oscar
de la Renta, empresarios y relacio-
nados.

Ministerio de
Turismo ofrece
bienvenida Velas
Sudameérica

| Ministerio de Turismo ofrecid
Eun coctel de bienvenida a los

veleros de distintos paises de
América que participaron en el evento

nautico internacional “Velas Sudamé-
rica 2010, en el que Replblica Domi-
nicana tuvo la oportunidad de mostrar
al mundo su belleza y encanto histbri-
co.La regata “Velas Sudamérica 2010”,
se realizb del 6 al 9 de junio pasado. Su
celebracion entraha un gran valor regio-
nal, pues las embarcaciones represen-
taron las 13 naciones participantes, y
SU paso por reconocidos puertos ofre-
cera la oportunidad nica de mostrar al

mundo la historia que este continente
posee, todo esto en el marco de la cele-
bracion del bicentenario de los aconte-
cimientos patribticos en 1810. A esta
actividad realizada en la terminal Don
Diego del Puerto de Santo Domingo
asistieron, entre otras personalidades,
la Viceministro Tati Olmos, directora de
Turismo Cultural, y el general de Briga-
da, Henry Gomez Bueno, director de la
Policia Turistica (Politur).

El Grupo Velutini y el Grupo PUNTA CANA inauguraron la

construccion de la pla

POR CRISTINA ROVIRA
Foto: Cristina Rovira

on la participacion del Presi-
Cdente de la Replblica, doc-

tor Leonel Fernandez, perso-
nalidades del sector turistico, el Gru-
po venezolano Velutini y el Grupo Pun-
tacana iniciaron la construccion de la
plaza comercial Blue Mall Punta Cana.
Con una inversion de 60 millones de
dolares, Blue Mall Punta Cana sera un
gran centro comercial con 20 edificios
de una y dos plantas, construidos en
torno a una plaza central, una plaza de
moda y una plaza de entretenimiento.
Incorporaré terminaciones de prime-

ra calidad, abundantes espacios eco-
logicos que combinaran con grandes
fuentes y elementos de agua. El Blue
Mall Punta Cana esta previsto que abra
sus puertas en el 2012, generando mas
de 800 puestos de trabajo y contara
con mas de 70 firmas reconocidas a

za comercial Blue Mall Punta Cana

nivel mundial, tales como Hugo Boss,
Zara, y Oscar de la Renta, entre ofras.
El Grupo Velutini es, también, el desa-
rrollador del Iujoso proyecto Blue Mall
Santo Domingo, que abrira sus puertas
de manera provisional el proximo 7 de
Julio y oficialmente el 10 de agosto.
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Rodolfo Espinal, Gabriele Burgio, Miguel Calzada y Artur Cabré.

Cadena de hoteles NH inaugur6 su
nuevo hotel “NH Royal Beach Grand

Luxury Resort”

POR: JUGENME RODRIGUEZ
Foto: Edward Rodriguez

avaro fue el escenario esco-
Bgido por la cadena hotelera

NH para desarrollar su nuevo
hotel todo incluido “NH Royal Bea-
ch Grand Luxury Resort”, cuya inau-
guracion se llevo a cabo en el marco
de la importante feria turistica DATE.
“NH Royal Beach Grand Luxury
Resort”, esta enfocado a un plbli-
co adulto, que busca confort, relax y

servicios excepcionales. Cuenta con
hermosas piscinas, una playa espec-
tacular, 369 modernas habitaciones
con jacuzzis incluidos, 4 suites y tres
exclusivos restaurantes. Dentro de
las amenidades del hotel se pueden
realizar actividades acuéticas, ejer-
citarse en el gimnasio, jugar tenis,
baloncesto y paintball, o disfrutar de
su completo Spa.

Este hotel dispone de todo lo nece-
sario para pasar unas buenas y relaja-
das vacaciones.

ol

ASONAHORES celebro con éxito la edicion 11
de la Dominican Annual Tourism Exchange (DATE)

ADRIANA JIMENEZ RODRIGUEZ
Foto: Edward Rodriguez

omo ya es una tradicion anual
Cla Asociacion Nacional de

Hoteles y Restaurantes ASO-
NAHORES y auspiciado por el Minis-
terio de Turismo, celebro la edicion
nimero 11 del Dominican Annual
Tourism Exchange, DATE 2010,
el evento mas importante para la
comercializacion del producto turisti-

co dominicano. Esta actividad se rea-
liza con el objetivo de proporcionar
una plataforma ideal para el inter-
cambio de negocios entre tour-ope-
radores, agentes de viajes interna-
cionales y los suplidores lideres del
turismo de la Republica Dominicana.

DATE 2010 acogib a 83 empre-
sas suplidoras, 160 Tour Operadores,
ademas de 60 medios interacionales,
provenientes de Estados Unidos, Sur
América, Europa, Alemania y Canada,

quienes estuvieron presentes cubrien-
do el evento. Cifras que revelan el inte-
rés que sigue teniendo DATE para las
empresas del sector Turismo, y Repu-
blica Dominicana como destino lider en
el Caribe. Las numerosas oportunida-
des de negocios de DATE, asi como
una nutrida representacion de la prensa
local y extranjera, sellaron nuevamente
el éxito de este evento que se consolida
como el mas importante, a nivel local,
para la industria turistica dominicana.
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{Alguien esta
buscando un
lugar recondi-
to, alejado del
ruido, rodeado de un
entorno virgen y natural,
sin mucha gente, donde
poder disfrutar de un
apacible y merecido des-
canso? En esta edicion
de PURO TURISMO, les
presentamos el Hotel
Acqua-lodge Punta
Caracol en Panama, un
lugar que realmente les
sorprendera.

Hotel Punta Caracol, Panama

POR: CRISTINA ROVIRA
Fotos: Cortesia del Hotel Punta Caracol

nclavado sobre el mar Caribe y
Econtando con 2 kilbmetros de

costa coralina, el Hotel Punta
Caracol esta compuesto de 9 bunga-
lows (5 Suites Punta Caracol, 3 Luna
Suites y una Master Suite.)

Las cinco Suites Punta Caracol
consisten en dos niveles ofreciendo 50
mt® de superficie interior y 25 mt? en
la terraza, en adicion a una plataforma
en la superficie del agua con gradas
que se dirigen a las verdes aguas cfis-
talinas que lo rodean. El lugar perfec-
to donde poder descansar, disfrutar de
un buen libro y no pensar en nada. La
cama king se encuentra en la habita-
cion superior donde podran disfrutar de
una increible vista a la bahia, por una
ingeniosa ventana, en el techo de pal-
ma. Mientras que sus dos camas indi-
viduales se encuentran en la habitacion
de abajo, con su baho. Las tres Suites
Luna, ademas de presentar las acomo-
daciones mencionadas anteriormente,
tienen corredores que los rodean, terra-
zas mas grandes, hamacas, sillas col-
gantes y una plataforma mas grande.

Y por (ltimo, la Master Suite que es
la méas impresionante debido al trabajo
arquitectonico de Punta Caracol Acqua
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Un acqua-lodge en medio del Caribe
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Lodge. Tiene un diseho octagonal muy
exclusivo que ofrece un amplio espa-
cio. Tiene alrededor de 100 mt2 de
superficie interior y mas de 60 mt2 de
terraza. Tiene una terraza a los lados
y otra en el segundo nivel el cual da
una espectacular vista panoramica. En
muchas ocasiones, cuando se sien-
ten en la terraza a observar el atarde-
cer, podran ver hasta delfines. La Mas-
ter Suite viene con una cama king en
el cuarto principal y cuatro camas indi-
viduales en el primer nivel, al igual que
hamacas y sillas colgantes.

En cuanto a la oferta gastrond-
mica, la filosofia que inspira a Punta
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Caracol, esta fundada en 3 conceptos
que estan intimamente unidos: ingre-
dientes frescos, sanos y no pesados.

Desde un sedoso pargo en aceite
de oliva virgen con sal de roca y arroz
con guandul hecho con leche de coco,
a caldo de langosta o una maravillosa
paella de mariscos.

Los mariscos son de una frescura
incomparable, se pescan bien tempra-
no en la manana, y el cliente que quie-
ra, puede salir a elegir su langosta que
deleitara al mediodia. De igual mane-
ra, las verduras y frutas vienen direc-
tamente del jardin organico del lodge y
de las tierras altas de Chiriqui.

Para aquellos que les guste termi-
nar con un buen dulce, Punta Caracol
ofrece una gran variedad de postres...
desde una crema de passion fruit,
soufflé de limon, los famosos skewers
de fruta tropical hasta los deliciosos
brownies hechos en la casa. Buen
vino y exbticos cocteles tampoco fal-
taran. jNo dejen de probar el coctel de
bienvenida!

Lo que llama mucho la atencion
de este Hotel, ademéas de la ubica-
cibn, son los materiales elegidos para
la construccion. Palafitos de madera,
techos de hojas de penca, cera, arcilla,
bambi, caha blanca, que dan al lugar
una atmosfera placentera y de relax a
todos los visitantes que se hospedan
ahi. Todo esta construido y decora-
do al estilo tradicional del archipiélago
panameho de Bocas del Toro.

Lo curioso de este lugar, es que
se entremezclan las antiguas técnicas
de construccion artesanal con los mas
avanzados sistemas de creacion de
energias alternativas como los pane-
les solares, que encontraran en el res-
taurante y en todas las suites, y la refti-
geracion por gas de todas las neveras
y congeladores del aqua-lodge. Ade-

mas cuenta con un sistema de depu-
racion de aguas servidas y tratado de
aguas residuales.

Para aquellos que no solo quieran
disfrutar de un lugar de descanso abso-
luto, existen varias opciones: excursio-
nes en bote por las playas de alrede-
dor, cayos e islotes aledanos. El buceo
también es posible, y el propio hotel
les proporcionara el equipo necesario.
Podran observar varias clases de cora-
les, peces tropicales y estrellas de mar.

Asi mismo, la pesca, rutas en bici
0 motocicleta, y visitas a las comunida-
des indigenas son otras de las opcio-
nes que eligen los turistas.

Solo se puede acceder a este idi-
lico lugar, formado por 11 bungalows
contando con el restaurante, en lan-
cha, ya que se encuentra en medio de
un mar totalmente solitario. Los hués-
pedes de Punta Caracol cuentan con
servicio de transporte 24 horas, tan-
to para poder disfrutar de tierra firme
cuando gusten, como para poder rea-
lizar las distintas actividades que ofre-
ce la zona. Muttiples personalidades
plblicas, escritores, artistas han visita-
do y elegido en varias ocasiones, Punta
Caracol como su lugar de descanso.

Sumergirse desde su propia terra-
za privada al mar cristalino del Caribe,
disfrutar de una impresionante puesta
de sol, estar en contacto con la autén-
tica naturaleza, y degustar los sabores
tipicos y naturales de la zona, sera una
experiencia inolvidable.

No dejen de preguntar por los pro-
pietarios del Hotel Punta Caracol Acqua
Lodge, que junto con una buena copa
de vino, les contaran con gusto, la his-
toria del Hotel Punta Caracol...un sue-
1o, que hoy se ha hecho realidad

Punta Caracol, Bocas del Toro
Isla, Rep. De Panama.
Teléfonos para informacion y
reservas: (00507) 757-9410 //
(00507) 66121088

Teléfono del acqua-lodge:
(00507) 6461-2604
Emails:puntacaracol@puntaca
racol.com.pa/ puntacaracol@p
untacaracol.com
www.puntacaracol.com
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Viajar es parte de mi vida,
nunca lo hago solo, siempre

va conmigo The Platinum Card®.

Para mas informacion sobre los beneficios

que reclbirds llama a la linea PLATINUM 809-227-3182
y 1-809-200-3182, también puedes comunicarte
desde el extranjero al 1-888-548-4767.

WWW.DFOEfESD.CDI‘I‘I.dO

¢/&®> PROGRESO

Gy qur responde
Emisor exclusivo de las tarfelas Amencan Express’

Disfruta de los siguientes beneficios
al comprar el boleto aéreo
con The Platinum Card".

¢ Platinum Travel Service (PTS)

e Seguro por demora de equipaje

* Seguro por pérdida de equipaje

* Seguro por pérdida de conexion

* Seguro por demora y cancelacion de vuelo
* Premium Concierge

* Salas VIP

* Seguro por dafio o colision

* Proteccion de articulos
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EN NUMEROS
RD mantuvo su liderazgo en “Top 10" del Caribe, 2009

Sigue manifestandose como el mejor captador de turismo europeo, latinoamericano y caribeno.

La Repiblica
Dominicana...tam-
hién se destaco
como el lider en la
captacion del flujo
turistico desde los
mercados emisores
de Europa y el lla-
mado “Otros”

| casi completarse la recopila-
Acibn estadistica anual que rea-

liza la Organizacion de Turis-
mo del Caribe, CTO (por sus siglas en
inglés), de las llegadas de turistas a la
region caribena, la Replblica Domi-
nicana mantiene la posicion de lide-
razgo que conquistd hace unos anos,
como principal destino turistico del
area geografica bahada por las aguas
del mar Caribe.

Con un total de 3,992,303 de lle-
gadas reportadas por las autoridades
turisticas dominicanas a la CTO, para
el periodo enero-diciembre, 2009, el
pais mantiene una considerable ven-
taja de 1,562,494 turistas mas que su
mas cercano contrincante en el area
del Caribe, Cuba, la cual ocupa la
segunda posicion en el “ranking” de
los “Top 10” entre los destinos turisti-
cos del Caribe.

Jamaica desplaza, momentanea-
mente, a Canclin (México) como ocu-
pante de la tercera casilla, no solo por
su desempeno positivo en el perio-
do de crisis mundial que vivio el turis-
mo durante el anho, sino, debido prin-
cipalmente, a los problemas de salud
plblica registrados durante el perio-
do en cuestion, que motivd la can-
celacibn masiva de viajes turisticos a
Cancln, y a México en general (13%
menos del mercado estadounidense
y 25% menos de viajeros europeos)
y que hizo que Cancln registrara un
15.6% menos de llegadas genera-
les, en comparacion con el pasado
aho, aunque mostrando alentadores
signos de recuperacion en el pasa-
do invierno.

En las posiciones 5y 6, no hubo
diferencia relacionada con el mismo
analisis hecho por Puro Turismo en
su onceava edicion del aho pasado;
Bahamas y Puerto Rico mantuvieron
sus casillas, aunque ambos registra-
ran nimeros negativos en sus resul-
tados generales (-9.3 y -2.1%, res-
pectivamente).

Los 10 primeros en llegada de turistas (via aérea) 2009 en el Caribe

Cambio porcentual
Destino Periodo  Llegadas  General Invierno Verano

1 | Republica Dominicana Ene.- Dic. 3,892,303 0,3 -4.8 3.7
2 |Cuba Ene.-Dic. | 2.429.809 3.5 1.9 4.7
3 | Jamaica Ene.- Dic. | 1.831.097 3.6 2.0 4.5
4 | Cancun (México) Ene.-Dic. | 1.434.416 -15.6 1.0 -31.4
5 | Bahamas Ene.-Oct. | 1,326,722 -9.3 -14.2 -6.2

6 | Puerto Rico Ene.-Nov. | 1,185,588 -2.1 -1.7 2.1

7 | Aruba Ene.- Sep. 812,623 -1.7 -6.8 1.1
8 | Islas Virgenes (EE.UU.) Ene - Dic, 666.051 -2.5 -10.0 2.6
9 | Barbados Ene.- Dic. 518.564 -8.7 -7.2 -9.5
10 | Martinica Ene.- Dic. 443.202 -1.7 -20.7 -2.3
Fuente: CTO |

La lista estadistica original de la CTO:
Llegada de turistas 2009 en el Caribe
Cambio porcentual
Desting Periodo Llegadas General Invierno Verano

Anzuila Jan-Tua 30,71 2. 21.8 244
Autigua & Barbuda * Jan-Dec 233,410 -11.8 -13.6 -10.9
' Jan-Dec 812 623) =17 5.8 1.1

5 Jan-Dec 1,326,722 93 14 6.

bados " Jan-Dec 518,564 8.7 7. 9.5
Jan-Dec 232,373 -5.2 2.1 3.4

i Jan-Dec 233,360 -10.9 214 6.4
Jan-Sep 19,314 127 16.3] 2

tish Virgin Is. Jan-Jul 205,914 170 -19.3] -13.4
ancun (Mexico) ** Jan-Sep 14334 IGI -15.4 1.0 -31.4
ayman Tslands Jan-Dec 271,959 -10.2 -12.4 -5.4
Jan-Dec 2,420,809] R 1.8 47

. Jan-Dec 366,973 -103 BT -13.4

miica Jan-Nov 64,40 121 1.4 171
ominican Repablic * Jan-Dec 3992303 03 48 37
enada © Jan-Dec 113,370 -12.3 114 -13.2
Jan-Dec 141,053 6.3 -1.9 10.1
JanDec 1,831,097 34 2.0 43

fartinique * Jas-Dec 443,20 2.7 -20.7 23|
foatserrat Jan-Nov 1,897 171 -11.4) -20.9
11 Rico™* Jan-Nov 1,185,588 21 7.7 21
Jan-Aug 8,707 34 1.4 82

St Enstatius Jan-Ape 4,025 =24 2.8 .
t. Lucia Jan-Dec 278.491 5.4 5.9 4.1

St. Maatten Jan-Dec 440,185 74 137 2
St. Vincent & the G dines Tan-Nov 65,846 -11.3 -5 132
Trinidad & Tobago Jan-Jul 251,975 -5.7 0.4 1.3
U $ Virgin [lands Jag-Dec 666,051 2 10,6 2.4

Cuadro original de la CTO

Aruba (aln con estadisticas
incompletas para el aho) desplaza a
Islas Virgenes de los Estados Uni-
dos, la cual baja a la octava posicion
que ocupaba el aho anterior. Con una
buena captacion e incremento del flu-
jo de turistas canadienses y europeos
(poco mas de 100,000), esta anti-
lla holandesa autbnoma logro com-
pensar el flujo negativo de su tradi-
cional mercado suplidor, que son los
Estados Unidos, duramente afecta-
do por la crisis econbmica y financie-
ra mundial.

Barbados y Martinica, mantuvie-
ron sus mismas posiciones del ano
pasado, ocupando las casillas 8 y
10, entre los “Top 10” del turismo en
el Caribe.

La Replblica Dominicana, apar-
te de ocupar la posicion cimera en el
total de llegadas durante el aho 2009,
también se destacd como el lider en
la captacion del flujo turistico desde
los mercados emisores de Europa
y el llamado “Otros”, que engloba al
resto del mundo, pero que en el caso
de nuestro pais tiene una alta inciden-
cia de visitas de latinos, principalmen-
te suramericanos y de la propia region
del Caribe.

Jamaica aflord como el mejor cap-
tador del mercado estadounidense,
seguido muy de cerca por RepUblica
Dominicana y Cancin, con diferen-
cias de 24,000 y 46,000 respectiva-
mente en comparacion con Jamaica.

Cuba, superb una vez mas a la
Replblica Dominicana, como el prin-
cipal captador del mercado turistico
canadiense, logrando un crecimien-
to de este mercado de un 11.8%, en
comparacion con 2008, mientras que
Dominicana, aunque también alen-
tador, solo logro un crecimiento de
un 1.6%, contrario a lo que se venia
registrando en anos anteriores, luego
de haber sido por mas de 12 ahos los
duehos absolutos de este renglon del
mercado en el Caribe.

Debido al retraso de ciertos desti-
nos en reportar sus estadisticas turis-
ticas, en este caso especificamen-
te Cancln, las posiciones entre los
lideres de captacion podrian variar,
ya que las diferencias entre los que
anteceden a Cancln en las diferen-
tes posiciones son minimas, y los
resultados de llegadas en Cancin
podrian aumentar con las estadisti-
cas de Octubre, Noviembre y Diciem-
bre, que no fueron reportadas a la
CTO, hasta la fecha en que se reali-
26 el informe de la organizacion turis-
tica del Caribe.
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www.vivaresidence.com

Email: vivaresidence@vivaresorts.com Tel: 809-763-5359 / 809-562-6001
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POR: ADRIANA JIMENEZ

ajimenez@ctn.com.do
Fotos:Silvia Callado y fuente externa

ensando en vacaciones, la
Pinmensa mayoria de nosotros

dibujamos una imagen que se
combina con un clima célido, ciuda-
des soleadas, playas y trajes de baho.
Sin embargo grandes opciones nos
ofrecen los destinos de invierno, don-
de el frio y la nieve se mezclan con
imponentes  paisajes, brindandonos
dias de ensueho.

Desempolve los abrigos, guan-
tes y botas, y planifique unos dias de
recreo en algunos de los mejores des-
tinos de invierno de los Estados Uni-
dos, donde la combinacion perfecta
entre nieve, deporte y entendimiento
le aseguran diversion al maximo.

En el estado de Colorado (Estados
Unidos), se encuentran algunas de los
centros de esqui mas populares. En
la vasta cordillera que cruza de norte
a sur en el centro de Norteamérica se
encuentra la mejor nieve, tan abundan-
te que a veces su caida supera los 10
metros, y tan suave que hay quienes
dicen que parece algodon.

ASPEN

Este famoso centro de esqui ubica-
do en el centro oeste del estado de
Colorado es considerado por muchos

D

el

5

"

como el paraiso de los esquiadores
por estar formado por cuatro esta-
ciones distintas (Aspen, Aspen Hig-
hlands, Buttermilk y Snowmass) situa-
das alrededor de un pueblo muy pinto-
resco, forman un complejo esquiable
con infinitas posibilidades, pendientes
ilimitadas y un nivel de acogida de visi-
tantes sin precedentes. La destacada
escuela de esqui cuenta con instruc-
tores multilinglies de cuatro continen-
tes, con programas avanzados, para
nihos, adolescentes y adultos.
Tradicionalmente Aspen ha sido
muy frecuentado por familias, sin
embargo, cada vez son més los jove-
nes que se sienten atraidos por estas
instalaciones y su buen ambiente.

Y es que, el abanico de actividades
esta integrado por una amplia vida
nocturna de diversion, discotecas v
bares con misica para todos los gus-
tos y de todo los ambientes. Igual-
mente la gastronomia de la monta-
ha esta presente en casi un cente-
nar de restaurantes, complementos
perfectos a la excelente infraestruc-
tura hotelera y las tiendas para las
compras de las casas mas reconoci-
das de mundo.

VAIL

Es la estacion de esqui méas grande
de Estados Unidos, enclavada en las
Montanas Rocosas al oeste de Den-
ver, es un pueblo de estilo tirolés, tran-

sitable sblo a pie y que ofrece una
variedad de opciones, alojamientos,
cocina gourmet, vida nocturna y diver-
sibn en general. Hay mas de 250 tien-
das, 100 restaurantes y posee un ser-
vicio de transporte gratuito. EI 28 por
ciento de sus pistas estan destina-
das a los principiantes, el 32 por cien-
to a los intermedios y el 40 por cien-
to es para avanzados, ademas de los
famosos Back Bowls para esquiado-
res stiper expertos. El pase de ski es
valido para los medios de elevacion
de los cuatro centros de ski cerca-
nos: Vail, Beaver Creek, Breckenrid-
ge y Keystone.

BRECKENRIDGE

Con una altura maxima de 3.300
metros, es la estacion de esqui mas
alta de Estados Unidos. El antiguo
pueblo del mismo nombre, conocio
la riqueza de la mano de los busca-
dores de oro y los mineros que bor-
deaban el Blue River. Los expertos
definen a este centro como “la nie-
ve perfecta”. Las laderas se deslizan
directamente hasta el corazon del
pueblo. Cuatro montahas con todo
tipo de pista para todos los niveles y
el equipamiento mas moderno.

VERMONT
Y si prefiere diversificar sus vacacio-
nes con visitas a ciudades méas gran-

des con miltiples atractivos turisti-
cos, Vermont es el sitio ideal. Situa-
da en la regién conocida como Nue-
va Inglaterra, seduce a los visitan-
tes por sus hermosos paisajes reco-
nocidos como algunos de los mejo-
res de los Estados Unidos. Rodeado
de imponentes montahas que aco-
gen los hoteles y resorts que van
desde pequehos y acogedores cha-
lets familiares hasta grandes estruc-
turas de diversion y aventura.

Por su tamaho Vermont es uno
de los destinos con mas pistas de
esqui, entre los que se encuentran
el famoso Stowe Mountain Resort,
con 116 pistas accesibles median-
te 13 remontes, entre ellos los mas
largos de todas las estaciones de la
costa este y Smugglers Notch otro
de los mas populares, y recono-
cido por su atractivo programa de
nihos que o ha hecho merecedor de
varios premios.

Asi que, si aun no ha planificado
las vacaciones de fin de anho, pensar
en una escapada invernal es el modo
perfecto para disfrutar en familia, jun-
to a los amigos, sin importar los gus-
tos e intereses de cada miembro, hay
opciones para satisfacer todos los
gustos ademas de ser una oportuni-
dad ideal para compartir momentos
(nicos que solo pueden encontrarse
en este tipo de ambientes.



Oasis Of The Seas - 7 noches

Visitando desde Fort Lauderdale: Labadee, Haitl - Costa Maya
Cozumel - Fort Lauderdale, Florida,

Salidas: 12 y 26 Junio/24 Julio /07 Agosto 2010

Desde US5790

Disney
Oferta Aplica: Para reservas entre 3 mayo al 14 agosto 2010

Para llegada: Entre 15 agosto al 02 octubre 2010

Paquete Incluye:

*Traslados Aeropuerto - Hotel - Aeropuerto

* Alojamiento dentro del Complejo Disney

- Admisiones y Traslados a : Magic Kingdom, Epcot Center,
Hollywood Studios, Animal Kingdom

* Impuestos + Horas Magicas

* Plan de Comida Gratis

Desde US5586.00
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Brilliance Of The Seas - 12 noches

Visitando desde Barcelona; Villefrance (Niza), Francia
Livarno (Florencia/Pisa), Italia - Civitavecchia (Roma), ltalia
Santorini, Grecia - Kusadasi (Efeso), Turquia - Atenas (Pireo),
Grecia - Napoles, Capri, ltalia- Barcelona, Espana.

Salidas: 14 Junio/12y 26 Julio/09 Agosto 2010

Desde U551,570

Argentina - Bariloche y Cataratas de Iguazii/10 dias

* Recepcidn Aeropuerto Internacional de Ezeiza

« Transfer privados IN/OUT en todos los destinos

« Tickets aéreos BUE/BRC/IGR/BUE con Aerolineas Argentinas

* 3 noches de alojamiento en Buenos Aires - Bariloche e Iguazu

+ Sobrevuelo en helicoptero por Buenos Aires

+ Cena show de tango &n "Sefior Tango”

= Excursion Circuito Chico y Cerro Catedral en Bariloche

« Excursion Isla Victoria y Bosque de Arrayanes en Bariloche

« Excursion Cataratas del lguazi lado Brasilero y lado
Argentino
+ Excursion sobrevuelo en helicaptero sobre Cataratas

Desde U552,908

Tarifas por persona en ocupacion doble expresadas en US dolares sujetas a cambios y disponibilidad al momento de reservar.

Las vacaciones que quieres...al precio que puedes pagar

/ VI' 'e A /ka Plaza Haché, 2do. Nivel, Av. John F. Kennedy - Tel: 809-563-4631 - Fax 809-563-4857
a/ 5 Sa vacaciones@viajesalkasa.com * www.viajesalkasa.com
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en el destino mds importante del Caribe

UMIBE ofrece en su Recinto Cap Cana la Licen-
ciatura en Administracién de Empresas Turisti-
cas y Hoteleras que permite al estudiante estar
en contacto permanente con los crecientes
proyectos turisticos e inmaobiliarios que hacen

de la Regidn Este de la Reptiblica Dominicana, e
el principal motor de desarrollo de nuestro Pais.

Otras Licenciaturas:

» Administracion de Empresas INICIO
+ Mercadeo 3 Septiembre
2010

Unnversidad iberocamernicana (UMNIBE) Recinto Cap Cana

Chudad Las Canas, Cap Cana | Higley | Repablica Dominicana

Tisl: (0] 465-T3600 Ext: 2501, 2505 | e-maik mecintocapcana@unibeaduwdo
wiww unibe.edudo/recintocapoana | admisionesspunibe sdu.do

SANTO DOMINGO
Sede Oficial

T

Routes Ameéricas 2011
13 - 15 de Febrero

AERODOM
Anfitrién Oficial

;e routes Aerodom

Vil P [ty

Para obtener informacion sobre este evento contactenos
www.aerodom.com/contactos * Tel. 809.412.5888
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Su Lider de Negocios en
La Republica Dominicana

Group

metro®

Transporte Interurbano y Turistico » Hoteles » Golf Resorts
Viajes * Tours * Desarrollo de Exclusivos Proyectos Inmobiliarios
Planeamiento Urbano * Manejo de Propiedades

¢ Qué tal si todos los elementos que complementan tu estilo de vida los pudieras encontrar en
un solo lugar? Desde una residencia de lujo frente al mar, a un confortable y puntual traslado
al interior del pais, en Group Metro ofrecemos una diversa coleccion de bienes y servicios para
tu vida, tu esparcimiento y tu futuro. Mantenemos una larga tradicion de excelencia en el area
de transporte, turismo y bienes raices. Incluso, después de 4 décadas a la vanguardia, la
agencia de viajes y la division de transporte continuan elevando diariamente los estandares
para el mercado. Recientemente nuestros lujosos proyectos inmobiliarios han dinamizado el

desarrollo en Juan Dolio, atrayendo nuevos residentes e inversionistas tanto locales como
“ “internacionales, y restableciendo la zona como un destino altamente admirado en Republica
- Dominicana y el Caribe.

Para informacion adicional, por favor llamar al 809-566-8645 | 809-526-1200 o visitar groupmetro.com

| =
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Francisco Schad, Miguel Calzada Le6n y Juan José Arteaga

Vacaciones CTN
Expo-Feria 2010,

unica en

iSi senores! Ya

todo esta listo

para la cele-
bracion de la novena
version de Vacaciones
CTN Expo-Feria 2010,
el mas grande even-
to para planificar sus
vacaciones dentro y
fuera del pais. En esta
oportunidad, Caribbean
Traveling Network
(CTN), celebra su 15
aniversario con una
feria dedicada a todos
los padres del pais.

n una rueda de prensa reali-
E zada en el restaurante Cane,

Miguel A. Calzada Leon, pre-
sidente de CTN, resaltd que en esta
novena version, Vacaciones CTN
Expo-Feria 2010, tendré como esce-
nario los salones del hotel Renaissan-
ce Jaragua.

Calzada LeoOn, también subrayo
que se trata de la (nica feria en la que
la familia dominicana tiene la opor-
tunidad de encontrar una extensa

su clase

VFRCRCIONES

variedad de ofertas para los diferen-
tes polos turisticos del pais, asi como
para los destinos en el exterior de su
preferencia.

“Aprovecha y vete porque jtu
familia y t0, se lo merecen... pero con
papal’, es el eslogan de esta nove-
na version del evento, que cada ano
cuenta con la participacion de los prin-
cipales profesionales del area turisti-
cay, que en esta ocasion tendra lugar
los dias 16, 17 y 18 de julio, en hora-
fio de 10:00 A.M. a 10:00 P.M.

En el marco de Vacaciones CTN
Expo-Feria 2010, que tendra su inau-
guracion el jueves 15 de julio en el
salon La Fiesta del hotel Renaissan-
ce Jaragua, se realizara un recono-
cimiento especial al ministro de Turis-
mo, Francisco Javier Garcia; y a la

Maurizio Alberino, Artur Cabré y Joel Santos

&

presidenta de la Asociacion Nacional
de Hoteles y Restaurantes (ASONA-
HORES), Haydée Kuret de Rainieri,
como una distincion a sus gestiones y
aportes al desarrollo del sector turis-
mo nacional.

Como novedades de esta nove-
na entrega, la empresa Viamar esta-
ra presente con la exhibicion y ven-
ta del vehiculo familiar del aho a un
precio muy atractivo. El Grupo Via-
mar dara a conocer los modelos 2011
de la marca Kia, disenados por el ale-
man Peter Schreyer, los cuales haran
su debut para el mercado dominicano
en Vacaciones CTN Expo-Feria 2010,
con una oferta de introduccion.

Ademas, Tiendas Corripio tendra
una exposicion de productos de alta
tecnologia, y con ofertas atractivas
especialmente para papa. Dentro de
los articulos que habra se encuen-
tran televisores de alta definicion, sis-

Luis Brea, Aimée Melo, Ginal Eli y Francisco Concepcién

temas de sonido, blu rays, vineras, y
aires acondicionados, los cuales ten-
dran facilidades de créedito de Solu-
ciones Scotiabank. En adicion, este
aho estara disponible Vacaciones CTN

Expo-Feria 2010 en la modalidad vir-
tual, a través del portal: www.ctn.com.
do, al hacer click en el logo del evento,
aparecera toda la informacion de expo-
sitores y ofertas.

Patrocinadores
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VACACIONE S CEMPRESA  AREAFOYER
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—_%it ' 3 _E L w ORANGE FOYER 16y 17

=5¢
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RINCON GASTRONOMICO I

Kukua Beach
Club Punta Cana

un lugar para disfrutar con los 5 sentidos

ALWAYS ON TIME...

e Planes Corporativos
e Tarifa Diarias, semanales
mensuales.

* Excelentes facilidades para
empresas.

Hies, Villas Marbella B
A )

24 = Fax B09-68 M5 =
EH-5 162 "
- ¥

E=mil: gripeomarwizhotmail.com | web page www.dollyrentacar.com

POR: CRISTINA ROVIRA

Fotos: Restaurante Kukua
Beach Club Punta Cana

ituado en el Club de Golf Punta Blanca,

rodeado de zonas verdes con piscina y

playas privadas, el restaurante Kukua
Beach Club es el enclave idoneo para descu-
brir la belleza de un espléendido escenario natu-
ral y disfrutar de una creativa cocina que realza
los sabores y aromas de los excelentes produc-
tos espanoles.

Abrieron apenas hace tres meses en Bavaro,
y se caracterizan por sus deleitosos platos ser-
vidos con langosta, marisco y una amplia varie-
dad de arroces. Nada mas llegar, y le ofreceran
un delicioso aperitivo compuesto por una degus-
tacion de canapés frios y calientes. Montadito de
bonito embotado, y pulpo a la gallega, son dos de
las tapas estrellas del Kukua.

Su completo menl ofrece suculentos platos,
tales como la “ensalada de mil hojas de patatas
y atlin con tomate natural y olivada”, el “bacalao
con Samfaina de 3 vegetales’, la “paella de lan-
gosta Kukua”, el “buey de mar gallego importa-
do”, el “chillo fresco recien pescado”, los “lan-
gostinos caribenos al natural’, el “arroz negro
con mariscos” y una variedad moderna del chi-
vo dominicano: el “cabrito horneado con miel de
romero”.

Todos los platos los podran acompahar con
una amplia y selecta carta de vinos, principal-
mente de bodegas espanolas.

Los postres también son protagonistas en el

” o,

restaurante Kukua. “Pudding de naranja’, “arroz
con leche”, “peras al vino”, “Beso dulce” com-
puesto por queso ldiazabal y dulce de membyri-
llo, y su Gltima y exitosa incorporacion “la tar-
tarusa”.

Una cocina de primer nivel, de la mano de
su chef catalan, quien se form en la cocina del
famoso restaurante espanol Arzak, y fue profe-
sor en la reconocida escuela de alta cocina Hoff-
man, en Barcelona. Pero el Kukua Beach Club,
no es sblo un restaurante. Kukua es un lugar

donde ustedes podran elegir como disfrutar cada

momento, ya que ofrece diferentes areas, con un
servicio joven y muy profesional.

Bien en el Beach Club, con sus dos piscinas
privadas, tanto para adultos como para los mas
pequenos, en la espléndida terraza del restau-
rante o en el acogedor comedor interno, ustedes
podran degustar los exquisitos platos de la gas-
tronomia espahola.

Si prefieren tomar el sol y tumbarse en un
“chaise long” en la playa privada que ofrece jun-
to a las cristalinas aguas del mar Caribe, también
les atenderan a la carta. Ofrecen una exclusiva
seleccion de majitos variados, cocteles, zumos
y bebidas refrescantes jque no pueden dejar de
probar!

Para los que prefieran mimarse durante algu-
nas horas, KUKUA Beach Club cuenta con un
pequeno SPA, donde relajarse con un buen
masaje, disfrutar de un tratamiento tonificante o
utilizar el servicio de manicura y pedicura.

Asi mismo, debido a la amplitud del local,
el restaurante Kukua Beach Club es el lugar
perfecto para todo tipo de celebraciones. Su
maravilloso jardin con altas palmeras, her-
mosas flores y piscinas privadas; su esplén-
dida terraza con vistas al mar o su acogedor
comedor interno, seré el lugar idoneo para la
celebracion de su boda, cumpleahos o even-
to especial.

El restaurante Kukua Beach Club es un espa-
cio Unico donde el mar se entremezcla con una
gastronomia espahola de alta calidad, con toques
caribenos y donde el espiritu de libertad esta pre-
sente. Un lugar donde podréan relajarse y disfru-
tar con todos los sentidos.

Restaurante Kukua Beach Club
Carretera de Arena Gorda a Macao,
entrada por Club de Golf Punta Blanca

Tel.: +1829.576.6653
Email:
info@kukuabeachclub.com
www.kukuabeachclub.com
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CARAS DEL SECTOR I —

POR: RODOLFO ESPINAL

Foto: Rogers Novas

Hoteles es la tercera
empresa mas grande
de Europa en el sector

de hoteles urbanos, con cerca de 400
hoteles y 50,000 habitaciones, en 21
paises, en Europa, América Latina y
Africa, a la cual recientemente se le
otorgod el “Premio Principe Felipe” por
su “Excelencia en el Turismo” en el
area de Excelencia Corporativa.

Bajo la direccion de Burgio, NH
Hoteles se ha convertido en una de
las cadenas hoteleras de méas rapido
crecimiento en Europa, aumentan-
do sus ventas de 148.3 millones de
Euros en 1997, a mas de 1,200 millo-
nes de euros en 2009.

Sr. Burgio, NH, un concepto de hote-
leria espanola se convierte, con su
llegada a la maxima posicion ejecu-
tiva, en una marca mundial. ; Como
se logro esta conversion?

Mirando hacia atras me doy cuen-
ta que no fue facil. NH tenia una
ecuacion precio, calidad, producto,
moderno, asequible, joven, que nin-
guna otra cadena grande de hote-
les tenia en Europa, hasta el aho
1999. Pensamos que seria una gran
oportunidad exportar este concepto,
y de hecho, esa fue, mas 0 menos,
mi mision cuando yo asumi la direc-
cion: transformar, con mucha pasion,
un concepto de una cadena espa-
fhola de unos 60 hoteles, a algo mas
ambicioso, mas europeo y eventual-
mente mundial.

¢Cuales ingredientes utilizo NH
para lograr este salto hacia una
marca de calidad mundial?

Del aho 2001 al 2009, NH fue la
cadena europea de mas rapido cre-
cimiento, y esto no fue fortuito. Ha
sido un crecimiento a nivel del perso-
nal, cultural, sistematico, estilos, cos-
tumbres, hasta el mismo uniforme. El
imponer un nuevo producto que se
vende a todo el mundo no ha sido
facil. Ahora tenemos 400 hoteles.
Creo que hemos logrado un modelo
de hoteles que antes no teniamos en
Europa. Antes era una coleccion de
60 hoteles, ahora es una nueva cul-
tura, con un nuevo sistema de nor-
mativas internas, contabilidad e infor-
matica, partiendo de cero, y presen-
tada de una forma convincente a los
inversionistas que ahora encuentran
una cultura un concepto, y creo que
esto se ha logrado.

¢Qué motiva a NH a implantar una
cultura medioambiental que abar-
ca hasta su propio personal?

Mi primer trabajo fue vender sis-

L

Gabriele Burgio

Presidente y EP (CEQ) de NH Hoteles

temas de energia solar, y aunque
de esto hace ya mas de 25 ahos,
creo que he mantenido esta sen-
sibilidad de preservacion de los
recursos naturales. Nuestra politi-
ca de medio ambiente, de sosteni-
bilidad, se basa sobre tres criterios
fundamentales. Primero, si pode-
mos hacer lo que estamos hacien-
do dentro de un marco de respe-
to medioambiental, entonces ¢ por
qué no hacerlo? Segundo, porque
en el noventa y nueve por cien-
to de las medidas de proteccion
medioambiental hay un ahorro eco-
nomico, lo que quiere decir, que
tanto nuestros accionistas como
la empresa ganan haciendo las
cosas con respeto. Por ejemplo,
no desperdiciar energia eléctrica,

Gabriele Burgio,
nacido en Florencia,
Italia, es el Presidente
y Ejecutivo Principal
(CEO) de NH Hoteles,
S.A., desde Octubre
de 1997, y como
resultado de la fusion
entre NH Italia y Jolly
Hotels, fue elegido, en
diciembre de 2006,
como presidente de
Jolly Hotels S.p. A.

el agua, es decir, hacer un consu-
mo mas racional. Y tercero, que
es una idea muy mia, si podemos
trasferir este concepto a los millo-
nes de clientes de NH —por ejem-
plo, el mes pasado vendimos casi
16 millones de noches en los hote-
les NH- si cada cliente se adhiere
a esta politica de manera concien-
te, sera un embajador de esta poli-
tica en su mundo, en su hogar, en
SuU empresa, y ¢por qué no hacer-
lo? De hecho, aparte de ganar los
premios que hemos ganado en este
sentido, en dos ahos, NH ha aho-
rrado mas de 7 millones de Euros,
tanto en agua como en energia
eléctrica. Y me alegro de decirse-
lo a todos, que esto se ha logrado
sin inversiones. Solo conforman-

do, sensibilizando, solo comparan-
do un hotel con el otro, analizando
por que un hotel gasta mas agua y
energia por cliente que otros, Asi
hemos descubierto el mal uso de
los recursos. El ano pasado cam-
biamos setecientos cincuenta mil
bombillos por los de bajo consu-
mo. Creo que es una politica sana,
es cultura, y es una forma de desa-
rrollar nuestra actividad empresa-
rial costandole menos al ambiente.
Creo que es una obligacion.

¢Qué lo ha motivado a implan-
tar el concepto de “calidad Ferran
Adria” en los restaurantes dentro
de sus hoteles?

A mime gusta hacerle caso a lo que
la gente opina. Una de las leyen-
das dentro del mundo de la hote-
leria mundial es, que en los hote-
les se come 0 se cena mal; 0 que
los comedores son de mala calidad
0 son tristes, etc. entonces, desde
un inicio yo quise hacer las cosas
diferente; mejorando los menis, el
uso de ingredientes, me pregunta-
ba: ;por qué no podemos ofrecer
cosas de buena calidad sin perder
dinero? Por ahos hemos venido tra-
bajando en esto. Ferran Adria, que
como sabes es reconocido como el
mejor chef del mundo, nos ayudod
en este diseho, pero mas ha sido
el esfuerzo del grupo entero. Cree-
mos en el concepto y hemos trans-
mitido este concepto a la imagen
de NH. Ahora se dice, que en NH la
gente come bien.

¢Luego de NH Royal Beach Resort,
vendran otros proyectos?

Nos gusta hacer las cosas a su
debido tiempo. Por el momen-
to, nos estamos concentrando en
construir nuestra marca aqui en
Replblica Dominicana, que es muy
importante. Estamos ofreciendo un
concepto de hoteleria que no es
comln en el pais y queremos dar
un servicio excelente a los clientes,
que a la larga es la mejor promo-
cion, porque el cliente se convier-
te en el mejor embajador del pro-
ducto. Es una propiedad grande
de unas 35,000 hectareas y hemos
hecho una gran inversion. Prime-
ro vamos a consolidar la presencia
y desarrollo de esta propiedad que
ofrece las modalidades para fami-
lias y solo para adultos. Es indiscu-
tible que el pais tiene mucho poten-
cial para la expansion. Hemos sido
muy bien recibidos por las autorida-
des y por el sector turistico domini-
cano y tengo que admitir que me
siento muy a gusto, para nosotros
es un ambiente ideal para desarro-
llar nuestra actividad.
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PARA INVERTIR _
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Viva Residence

Invertir en proyectos turisticos es una decision de probados resulta-

dos. En este sentido hay una zona que en los Ultimos anos ha sido

objeto de diversas inversiones, incluidas una carretera nueva y varios
aeropuertos. Estamos hablando de Las Terrenas, Samana. {Y por qué no?
Si es una de las zonas del pais que mas cautiva por su belleza, originalidad
y paisajes de ensueno. Uno de los proyectos de la zona que esta entre las
opciones para invertir es el Viva Residence las Terrenas.

POR: SILVIA CALLADO

Fotos: Cortesia de Viva Residence

iva Residence Las Terre-
Vnas es un moderno desa-

rrollo turistico ubicado fren-
te al mar azul turquesa y arenas
finas, caracteristicas de esta parte
de la isla. Contara con alrededor de
70 unidades entre apartamentos y
villas frente al mar, casa club, gimna-
sio, area de ninos, lobby y conserje.
Rafael Blanco, de Viva Wyndham, a

la cabeza de este ambicioso proyec-
to expresa orgullo y optimismo a la
hora de compararlo con lo demas de
la zona. Otro de los atractivos del pro-
yecto sera el desarrollo de un centro de
entretenimiento que servira al complejo
completo, tanto para los huéspedes del
Hotel Viva Bahia Estela como a los del
Viva Residence.

Seglin el arquitecto Antonio Imbert,
quien disenod el proyecto, fueron toma-
dos en cuenta elementos que inte-

graran las villas al entomo. Espacios
amplios y sobre la misma playa carac-
terizan las viviendas. La parte ecologi-
cay preservacion del medio ambiente
también fueron muy tomados en cuen-
ta, pues para este renombrado arqui-
tecto, eso es politica de empresa.

Los propietarios de Viva Residen-
ce podran optar por utilizar las facilida-
des del Hotel Bahia Estela ubicado al
lado de este desarrolio. Cabe destacar
el avanzado estado en cual se encuen-

tran las viviendas, y el paso al que
continlian avanzando. Es un proyecto
para quien desea disfrutarlo lo antes
posible. Su ubicacion privilegiada, con
un increible frente de mar, lo convier-
te en una magnifica opcion de compra
tanto para inversion, como para dis-
frute personal. Viva Residence es una
realidad, es el proyecto en Las Terre-
nas mas cercano a la ciudad de Santo
Domingo y se perfila como uno de los
mas completos de la zona.

Viva Resorts

Av. Winston Churchill #1099,
Torre Acropolis, piso 11,
Santo Domingo, R.D.

Tel.: 809-562-6001

Correo-e:

vivaresidence@
vivaresorts.com

Pagina web:
www.residenceatviva.com
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ONE FATHER.
ONE DAY.
ONE WHISKY.

yAx
JOHNNIE WALKER (

"UNITED BRANDS te invita a consumir con responsabilidad”.
El consumo excesivo de alcohol es perjudicial para la salud. Ley 42-01. www.drinklQ.com
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La posicidn

geografica, de

la Republica
Dominicana desde el
punto de vista de una
linea aérea es tremen-
da cuando uno ve
Su posicionamiento
entre Norteamérica,
Surameérica y
Centroamérica.

a Replblica Dominicana podria
L eventualmente convertirse en

el puerto pivote (0 “Hub” como
se le llama en inglés) para entrelazar
las operaciones entres las Américas,
del Sur del Centro y del Norte de la
linea aérea JetBlue.

La posibilidad la exteriorizo el Prin-
cipal Ejecutivo (CEO) de la exitosa
aerolinea norteamericana, Dave Bar-
ger, quien estuvo de visita por el pais,
acompanado por la plana mayor de
operaciones de JetBlue en la region,
ocasion que aprovechd para hacerle
una visita a CTN y dejarse entrevistar
por nuestro editor, Rodolfo Espinal.

Cuestionado por Espinal acerca
de la posibilidad de JetBlue de con-
templar la explotacion de la posicion
geografica de nuestro pais para esta-
blecer en el mismo una operacion de
“Hub”, no solo para el Caribe, sino
para el resto del continente america-
no con los Estados Unidos, especifi-
camente Nueva York (puerto madre
de la linea aérea), Barger replicd con
un enérgico: “jAbsolutamente sil”

“iAhora mismo estamos discu-
tiendo esto! Debo decir que a un nivel
muy alto. Tenemos una meta interna
dentro de JetBlue, que es la de con-
vertirnos en la linea aérea favorita de
las Américas... con S mayuscula, es
decir, Norteamerica, Centroamérica,
Sur América y los Estados Unidos
y, aunque no quisieramos que nos
vieran como excesivamente 0sados,
tenemos la confianza de que nuestro
producto se ha proyectado en el Con-
tinente”, reveld el Ejecutivo Principal
de la referida aerolinea.

Tomando la exitosa experiencia
internacional que ha tenido JetBlue
en su incursion en el mercado domi-
nicano -precisamente en el medio de
una crisis mundial de la economia y
de la industria aerocomercial- Bar-
ger cree que el plblico viajero lo esta
valorizando equitativamente.

“El plblico nos esta viendo con
una tarifa justa, disfruta de nues-
tro personal ¢por qué no podriamos
hacer esto en Bogota o Caracas? y 1o
mismo en otras ciudades y paises de
América. La posicion geografica de la
Replblica Dominicana desde el pun-
to de vista de una linea aérea es tre-

turismo ANO 2 « NUMERO 21

RD podria ser pivote de JetBlue
para las Américas

Plana Mayor regional visita el pais
con motivo de su décimo aniversario

menda cuando uno ve su posiciona-
miento entre Norteamérica, Surame-
fica y Centroamérica, con una pobla-
cion de millones y la infraestructu-
ra que se esta desarrollando, puedo
asegurar que se estan produciendo
las exploraciones de lugar”.

Durante la entrevista concedida
a CTN -la cual tuvo una inusual difu-
sion, debido al interés que esta susci-
10 entre los televidentes dominicanos
y especialmente entre los profesiona-
les del sector turistico- el CEO, o Prin-
cipal Ejecutivo, de JetBlue hablo del
motivo de su viaje a Replblica Domi-
nicana y de las razones por las cuales
la aerolinea de bajo costo se convirtio
en un fenbmeno mundial.

“Ha pasado un buen tiempo des-
de nuestro primer vuelo. En febrero de
este aho (2010) celebramos nuestro
décimo aniversario y esta es una de
las razones por las cuales estoy en el
pais visitando con mi personal a Santo
Domingo, asi como Santiago y Puerto
Plata, por unos dias, y tambiéen Punta
Cana. Creo que esta industria estaba
procurando un modelo diferente. Fue
un inicio bien financiado, un producto
fresco y bonito, aviones nuevos, aco-
modamiento confortable, un gran per-
sonal, el precio correcto y una bue-
na red, y cuando se juntan todos esos

elementos, creo que es un mode-
lo con poder a perdurar en el tiem-
po. Eso es lo que hemos visto duran-
te nuestra primera década de opera-
ciones. Hemos tenido la habilidad de
volar como una linea aérea que antes
se definia como “;Jet Quien?” a Jet-
Blue diez ahos después. Le aseguro,
que esta Ultima década ha sido muy
divertida”, concluye afirmando Dave
Barger con u rostro marcado por la
plena satisfaccion.

ACERCA DE JETBLUE

JetBlue fue votada, los ahos 2008
y 2009, en la Encuesta de Opinion
de la Revista Zagat's como “la Aero-
linea mas Eco-Amigable”. La linea
aérea basada en Nueva York ha logra-
do crear una nueva categoria en
asuntos aerocomerciales fundamenta-
dos en valor, servicio y estilo. JetBlue
es ampliamente reconocida por sus
galardonados servicios, asi como por
su television a bordo gratis y sus bajas
tarifas, y ahora le ofrece a sus clientes
“Asientos con Amplios Espacios para
las piernas” y hasta super-espacio-
s0s “Asientos con Mucho mas Amplios
Espacios para las piernas”. JetBlue es
la primera linea aérea estadounidense
en ofrecer servicio gratuito de recep-
cibn de correo electronico y mensa-

Dave Barger, CEO de JetBlue.

jeria instantanea en sus vuelos “Beta-
Blue”. JetBlue también es la primera
y Unica en ofrecerle a sus clientes su
pliego de “Declaracion de Derechos
del Cliente” con significativas y espe-
cificas compensaciones para los clien-
tes que hayan sufrido inconvenien-
cias por incumplimiento de servicios
bajo el control de JetBlue. Los detalles
de estos derechos estan enumerados
en la pagina Web http:/hola.jetblue.
com/enes/about/ JetBlue sirve a 61
ciudades con 650 vuelos diarios. En
JetBlue, todos los asientos son asig-

nados, todas las tarifas se cotizan en
una sola pata y nunca se le requiere
pernoctacion.

Para mayor informacion

o reservaciones llama al:
1-800-JET-BLUE
(1-800-538-2583), TTY/TDD
1-800-336-5530. En la

Republica Dominicana,
809-200-9898 todos libres de
cargos, o visita nuestra pagina:
http://www.jetblue.com
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' Relajate y disfruta det
verano con nosotros!!

Liamanos al 809-732-5866
y desde el interior al 1-200-VIVA (8482)

ventasrd@vivaresorts.com
www.vivaresorts.com

Bahamas * Republica Dominicana » México
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VACACION AN D O - —

\/acaciones seguras y organizadas,

una opcion saludable

GRACIAS
REPUBLICA -
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POR: JUGENME RODRIGUEZ

Fotos: Miguel Calzada y fuente externa

scapar de la rutina y consentirse, luego

de todo un aho de trabajo, es sumamente

saludable, necesario para el esparcimien-
to mental y corporal de una persona.

Optar por vacacionar en un destino inter-
nacional es una buena decisibn para quienes
quieren vivir nuevas experiencias, compartir
con nuevas culturas, probar diferentes gastro-
nomias, conocer otras historias y descansar sin
presiones de horario. Lograr un desplazamien-
to y una estadia segura y sin incidentes al des-
tino a visitar es lo que todo viajero anhela, un
deseo posible de lograr si se organizan de for-
ma correcta los detalles necesarios para que las
vacaciones se desarrollen con éxito, como:

I Verificar la vigencia de los documentos reque-
ridos para el viaje (pasaporte, visa, seguro,
vacuna, entre otros).

M Confirmar el nimero y el peso permitido de
equipajes para evitar pagar extra.

M Tener a mano el numero de contacto de la
aerolinea utilizada en ese pais, para cualquier
cambio de vuelo o retraso.

I Conocer la moneda que se recibe en dicho
aeropuerto para el pago de impuestos de
entrada al pais a visitar.

I Hacer las reservaciones con tiempo del hotel
a hospedarse y de las actividades que desea
realizar, para evitar cambios no agradables al
llegar al destino.

M En caso de necesitarlo, llevar sus medicinas.

M Anotar los nimeros para llamar en caso de
emergencias.

I Viajar comodo y vestir a los nihos de forma
practica, en caso de ir con ellos.

M Planificar actividades que los infantes puedan
hacer donde se hospeden.

I Contar con un seguro de viajes que proporcio-
ne tranquilidad y paz, entre otros méas.

Salir de su pais con un seguro de viajes es
mas importante de lo que muchos creen, pues
ofrece confianza al viajero cuando surgen los
pormenores en el extranjero y a sus familiares
en casa también.

Una de las varias empresas que ofrecen
este tipo de servicio en nuestro pais, Segu-
ros Universal, ofrece en sus polizas un servi-
cio que garantiza la proteccion del pasajero en
cualquier tipo de eventualidad, como: asisten-
cia medica, pérdidas de equipajes, cancelacio-
nes de vuelos, repatriacion, asistencia legal,
gastos odontologicos, muerte accidental, medi-
camentos recetados, compensacion por demo-
ra de equipajes, lineas de consultas 24 horas,
entre otras mas, funcionando los siete dias de
la semana, sin necesidad del pago de deduci-
bles por las asistencias.

Los planes de viajeros de esta empresa,
cuenta con paquetes individuales, familiares y
grupales, con el fin de adaptarse a la necesidad
de cada cliente y ofrecer los excepcionales ser-
vicios de costumbre, respaldados con mas de
45 anos de experiencia.

Organizar y asegurar las vacaciones redu-
cira las tensiones que las personas enfrentan a
la hora viajar, permitiendo que disfruten a pleni-
tud sus dias libres.
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Ven y descubre fodo lo muevo,
qule Casa de Campo fiene para f...

Telfs.: B09-523-B698 4 1-809-200-1304 | Fax: B09-623-8394

resarva’'s ca 'iatf*.':r.III1'||II.I.I.'.I:|$|1: do - www, casadecampo.com.do

# CASAdeCAMPO

REBEORT MAS COMPLETD DEL CARIBE
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Punta Cana

'Iberostar Punta cana
Iberostar Dominicana

; Iberastar Bavaro
* Iberostar Grand Hotel Bavaro

Bayahibe

w 1beroatar Hacienda dominicus

IBEROSTAR HOTELES & RESORTS redefine los encantos de Replblica Dominicana al ofrecerios de un modo inigualable. Nuestro
servicio todo incluldo las 24 horas hard de sus vacaciones familiares una experiencia extraordinaria. Para los nifios tenemos
nuestro mini-club en &l cual disfrutardn de juegos, ¥ su propia piscina. Para los adultos ofrecemos la mas exquisita comida
Internacional a la carta, amplias habitaciones con minibar de cortesia, entretenimiento nocturno en nuestras discos tematicas y
espectaculos. Agui lo encuentran todo, desde un relajante descanso en nuestras majestuosas playas hasta una infinidad de
opciones para el amante del deporte. Bienvenido a Iberastar!
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Puerto Plata

R
- H!-'T-.

P"‘;
S i
K
IBEROSTAR

HOTELS & RESORTS

sharostar.com
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TESOROS DEL PAIS I

Fachada frontal del Alcazar de Colén.

>y e

A propdsito de los 7 Tesoros de Santo Domingo

El Alcazar de Colon
Primer palacio de América

POR: MARIA CRISTINA DE CARIAS Y CESAR IVAN FERIS IGLESIAS

Fotografias: Lorenzo Foto

| palacio del hijo de Cristobal
ECoIbn, Don Diego, primer virrey

de Indias, se levantd con espi-
fitu renacentista, a la manera de los
palacios italianos antes inclusive que el
estilo se empleara en Espaha.

Definido por amplias galerias sobre
sus fachadas Este y Oeste, las supe-
riores son verdaderas logias renacen-
tista. Se nota la simetria caracteristi-
ca de la composicion clasica y el uso
de la arqueria de medio punto, en la
primera planta y arcos rebajados en
la segunda.

La construccion fue realizada en
piedra de canteria local, con el uso
del ladrillo en algunos puntos del inte-
rior. El entrepiso y los techos fueron
ejecutados por el sistema de vigas
de soporte. Los pisos debieron ser de
tablones de caoba, en la restauracion
se usd marmol dominicano y losetas
de barro.

Muchos de los huecos de las puer-
tas y ventanas, fueron construidas
en el estilo gotico mudéjar, espanol.
Posee ademas las caracteristicas bor-
las del estilo isabelino.

La edificacion posee tres escale-
ras, una de las cuales asciende en for-
ma de caracol, tipologia muy usada en
las fortificaciones medievales.

Talla goética en madera dorada y policromada, del
arcangel San Miguel en combate con Satanés.

La escalera principal, de acceso
directo desde la logia exterior, muy pro-
bablemente poseia una rampa, con el
objeto de ascender a caballo, como se
acostumbraba en esos tiempos.

La restauracion del Alcazar, hecha
por el arquitecto espahol, Javier Barro-
S0, no incluyd las construcciones ale-
danas en las que funcionaban las dife-
rentes dependencias, capilla, cocinas,

Con moti-
vo de la
celebra-
cion de Santo
Domingo Capital
Americana de

la Cultura 2010,
y de la eleccion
del Alcazar como
uno de los 7
Tesoros de Santo
Domingo, cada
sabado, a las 8
de la noche, se
escenifica una
velada teatral con
personajes de la
época.

caballerizas, dependencias de los guar-
dias, de los sirvientes, gallinero, huerto,
herrerfa, granero, letrinas y demas ser-
vicios. La capilla actual no estaba origi-
nalmente en ese sitio, asi como tampo-
co la cocina, construida a imitacion de
una de estilo castellano, por Barroso.
El palacio originaimente estuvo
rodeado de un muro perimetral alme-
nado con puertas de acceso y camino

Caballero vestido con armadura de combate, sobre la montura enjaezada para la guerra.

de ronda. Un gran patio central daba
acceso a las dependencias y a la edifi-
cacion principal. El cuerpo principal del
Alcazar consta de salones para la vida
cortesana, ademas de los dormitorios
de la familia.

Araiz de la restauracion, tras una
blsqueda cuidadosa, efectuada por el
arquitecto Barroso y su equipo, se tra-
jeron objetos y muebles de la época,
la gran mayoria originales provenien-
tes de castillos y palacios de la madre
patria; con el objeto de ambientar la
edificacion.

Entre las piezas sobresalientes se
encuentra una talla en madera de San
Miguel, del periodo gético, de exquisita
factura, dorada y policromada. Mues-
tra al Arcangel dominando a Satanas,
representado como un espantoso dra-
gon. Miguel, victorioso pisa la cabeza
del demonio, al tiempo que se apresta
a clavarle su lanza.

En el amplio zaguan de entrada
se puede apreciar un magnifico caba-
llo manufacturado en “papier maché”,
material hecho a base de papel hume-
decido y cola. Al secarse adquiere una
consistencia durisima que se puede
pintar y glasear. El caballo esta enjae-
zado con todos los atavios utilizados
en el Medioevo para la guerra. Con
petos y corazas de metal, silla ador-
nada y pahos de damasco cubriendo
el acolchado que defiende su cuerpo

de las lanzas y espadas enemigas. En
o alto de la coraza que cubre la cabe-
za, ostenta un penacho de plumas con
los colores de la noble casa del jinete.
Este a su vez, esta ataviado con una
armadura de placas de metal articula-
das, cuyas piezas se ajustan al cuerpo
y un yelmo 'y coraza, cubren su cabe-
za y cara. Ademas, ostenta una pesa-
da lanza en ristre.

El Alcazar posee una coleccion de
preciosos tapices renacentistas, algu-
nos provenientes de la manufactura de
tapices de los Medici, otros donados
por los duques de Veragua, descen-
dientes de Cristobal Colén y Don Die-
go. Ademas posee un raro tapiz gotico
con la escena de la crucifixion.

Gracias a un anacronismo en los
estilos y periodos escogidos, el Alca-
zar luce una cama barroca de exqui-
sita factura, en donde nunca pudo
haber dormido Doha Maria De Tole-
do, la esposa de Don Diego, de noble
estirpe, sobrina del rey Don Fernando
de Aragbn. La cama con dosel es una
joya, proveniente de un periodo dos
siglos distante al que le toco vivir a los
primeros virreyes del nuevo mundo.

Son muchos los tesoros que encie-
fra este mistico palacio, hay que visi-
tarlo despacio y remontarse a esa épo-
ca de caballeros y armaduras, aventu-
reros y marinos con coraje sobrehuma-
no y méagica vision del futuro.
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POPULAR

Siempre a tu lado

Recompensa tu esfuerzo

Porque lo que quieres, lo tienes

con los Préstamos Personales del Popular

Con las mejores condiciones de financiamiento, aprobacién Prestamos Personales
inmediata y cémodas cuotas. POPULAR
Solicita tu préstamo ya.

Para informacion adicional sobre nuestros productos y servicios contdctanos en www.popularenlinea.com o llama a Telebanco Popular: 809-544-5555 y *BPD desde tu celular.
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DE NORTE A SUR e

Monumento de Santiago.

Santiago, herencia

Puro Turismo ha preparado un interesante

recorrido cultural por esta ciudad, acompa-

nenos a conocer parte de lo que tiene para
ofrecer a sus visitantes. iDisfrutenlo!

POR: LILIANA CEPEDA

Icepeda@ctn.com.do
Fotografias: Lorenzo Foto
Agradecimientos: Kilvin Toribio
y Daniela Cruz

Lo mas bello que tiene San-
tiago es su gente”, es la fra-
se con la que Nidia Bisono,
gobernadora de la provincia de San-
tiago, nos saluda, y presenta la cara
mas hermosa de su natal, una de las
ciudades mas antiguas de la Replbli-
ca Dominicana, asi como la segunda
en importancia econdmica y politica.

Asi, Bisond comienza a describir
un pueblo orgulloso de su tierra, cali-
do, de un trato amable y, en espe-
cial, deseoso de compartir su histo-
ria, y regalarle una experiencia inolvi-
dable a todo el que visite la “Ciudad
Corazon”, como también se le cono-
ce a Santiago.

Si es de los que busca un lugar
para descansar y divertirse, un desti-
no diferente para conocer en su pais,
algo mas alla del tradicional turismo
de arena y mar, esta emblematica
ciudad es una opcion ideal.

Dueno de una vasta oferta cul-
tural, que incluye atractivos como la
Catedral Santiago Apostol, el Pala-
cio Consistorial, el Estadio Cibao,
y el Monumento a los Héroes de la
Restauracion, Santiago es el munici-
pio cabecera de la provincia Santiago
de los Caballeros, la cual se encuen-
tra en el norte del pais, en el mismo
centro del Valle del Cibao. Una visi-
ta obligada, es el imponente Centro

Historico, con edificios que conser-
van su estilo arquitectonico original,
cuyas paredes estan repletas de his-
torias y anécdotas de amor y valor,
ofrecen a cada espectador, un vista-
z0 a un pasado colonial que no esta
muerto, sino que vive en el corazon
de cada santiaguero.

Aqui, una breve muestra del lega-
do cultural e historico que nos hereda
Santiago. ¢ Se anima a conocerlo?

EL MONUMENTO

Tony Saint-Hilaire, gobernador del
Monumento a los Héroes de la Res-
tauracion, lo define como el simbolo
por excelencia para identificar a San-
tiago. Posee una altura de 67 metros
cuadrados y esta construido en con-
creto armado, al estilo arquitectonico
jonico. Su jardin, remodelado por el
paisajista Mamoro Matsunaga, tiene
varias plazoletas dedicadas a las prin-
cipales tradiciones culturales de Santia-
go. Abierto de martes a domingo, de
9: 00 A.M. a 6:00 PM., el Monumento
ofrece diversas actividades culturales

Palacio Consistorial.

historica

-

Centro Ledn. (Foto: Frangella-Checcucci Photography)

y recreativas, ademas de que en su
quinto nivel, le espera una terraza cir-
cular con murales decorativos, desde
donde es posible contemplar un belli-
simo paisaje de la ciudad.

CENTRO CULTURAL EDUARDO
LEON JIMENES

Es uno de los centros culturales mas
importantes del Caribe y de Latino-
américa. A través de las distintas
actividades que realiza y promueve,
esta entidad tiene como proposito,
favorecer el interés de la sociedad
por el campo cultural, comprendien-
do tradiciones, costumbres, repre-

) COMUNIMAS.com

Soluciones de Intemet y Disefio Publicitario

DISENO Y MANTENIMIENTO WEBSITES = CONSULTORIA
HOSTING = REGISTRO DE DOMINIO = APLICACIONES

sentaciones artisticas, entre otros.

PALACIO CONSISTORIAL

Es una de las numerosas edifica-
ciones que se construyeron al esti-
lo neoclasico europeo en Santiago,
durante la época victoriana, y que
actualmente conforman su Centro
Historico. Hoy dia, es la sede del
Ministerio de Cultura de la Region
Norte, asi como el espacio en el
que se realizan diversas actividades,
tales como exposiciones de arte.

GRAN TEATRO DEL CIBAO
Sus dos salas: “La Restauracion” y

“Julio Alberto Hernandez”, son esce-
nario de presentaciones de artistas
nacionales e internacionales. Ademas,
en el bar Moisés Zouain, se ponen en
escena diferentes tipos de espectacu-
los, y actividades recreativas.

FORTALEZA SAN LUIS

El Museo Cultural Fortaleza San Luis,
antiguo recinto que albergd un cuar-
tel militar y carceles, en la actuali-
dad exhibe instalaciones restauradas
y habilitadas para un museo, escuela
de pintura y centro cultural, donde se
realizan distintos eventos artisticos y
culturales.
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Al momento de planificar tus vacaciones o un viaje, sélo preoctpate
de seleccionar tu destino porque en Seguros Universal nos

encargamos de brindarte la mejor proteccion.

Te ofrecemos cuatro planes para que elijas el que mas

se adapta a tu necesidad.

jAsegura tu viaje!

© 809-544-7111 o *864 ()
SEEURDS UNIVERSHL Www.univer;al.com.do

Siempre contigo

s
NH ROYAL BEACH

GRAND LUXURY RESORT

EN PLAYA BAVARO, REPUBLICA DOMINICANA, BANADO POR SUS CRISTALINAS AGUAS E INFINITAS EXTENSIONES DE
ARENA FINA, NH HA CREADO UN NUEVO CONCEPTO DE RESORTS SOLO PARA ADULTOS CON TODO INCLUIDO.

SUENE EN ESTE ENTORNO PARADISIACO CON INSTALACIONES EXCLUSIVAS, COMO NUESTRA PISCINA SWIM UP
QUE, COMO SI DE UN RiO SE TRATASE, RECORRE LOS EXTENSOS JARDINES DEL RESORT. EN NUESTROS
RESTAURANTES, DE AMPLIAS TERRAZAS A PIE DE PLAYA, PODRA DELEITARSE CON EL PLACER DE SABOREAR UN
PLATO EXQUISITO MIENTRAS CONTEMPLA EL MAR.

_—

Descubrelo en www.nh-royalbeach.com

Tel.: 1809 285 65 18
Fax: 1809 285 65 17
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DEPORTES EN ACCION I

Primer Abierto de Golf de
la Republica Dominicana

POR: CARLOS LIZARAZO
Fotos: Fuente externa

Punta Cana Resort & Club serad la sede del Primer Abierto de Golf de la
Republica Dominicana, organizado por la Federacion Dominicana de Golf,
durante los dias 9 al 14 de noviembre del 2010 en los campos La Cana Golf
Course, disefio de P B. Dye vy Los Corales Golf Course, disefiado por Tom
Fazio. Podran participar aficionados de ambos sexos, de todas las edades y
profesionales de cualquier nacionalidad. Se esperan ciento cincuenta partici-
pantes en las siguientes categorias:

— Categoria (Rangos de hindicap)
Division A B C D
Aficionados hasta 49 afos Da8 Oal8 19a27 28 a 36
Aficionados de 50 a 59 afos Oal2 13a23 24 a 36
Aficionados de 60 y mas afios Dal2 13 a 23 24 a 36
Damas hasta 49 aiios Dal2 13a26 27 a40
Damas mayores de 50 afios Oal2 13 a26 27 a40

dad Stableford, dentro de sus respectivas catego-  privilegiados campos de golf de la Replblica Dominicana,

rias por los siguientes trofeos: Un Bruto y tres Netos.  a donde puedan concurrir los jugadores, sus familiares y
Los Profesionales jugaran una sola categoria en la moda-  sus acompahantes, para disfrutar conjuntamente de playa,
lidad Stroke Play. Se busca instituir este torneo como la  brisa, mar y golf, en una semana de cada aho.

I os aficionados jugaran a tres vueltas en la modali- cita anual obligada de los golfistas para compartir en los

Agenda del evento, noviembre de 2010:

Martes 9 Llegada y registro en el hotel

Miércoles 10 Ronda de practica y Coctel de bienvenida
Jueves 11 Primer dia de torneo

Viernes 12 Segundo dia de torneo

Sabado 13 Tercer dia de torneo y Banquete de premiacion

Domingo 14 Salidas

Se buscara con este Primer Abierto de Golf de la RepUblica Domini-
cana, crear un verdadero prototipo de calidad, organizacion y desarro-
llo, de suerte que en los ahos venideros los jugadores de América Lati-
na y el Caribe celebren cada aho una version mejorada del torneo mas
importante y esperado por sus cualidades excepcionales de realizacion.
Las invitaciones fueron cursadas, se cred un atractivo paquete golfistico
y familiar, restando solamente completar la némina de los participantes.
Trataremos de hacer sentir a los aficionados, que se encuentran en un
genuino evento de la PGA, llenos de atenciones, con los campos mas
destacados del momento, participando en compahia de sus familiares y
disfrutando del sol y las playas del Caribe.
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‘ I" Asociacion

La Nacional

Tu Centro Financiero Familiar

Con nuestra oferta
para financiar vehiculos 0 km
es facil hablar asi!

* 8% fija por 1 afo
* 9% fija por 2 anos
*10% fija por 3 anos

* 25% de descuento en el seguro full
* Emision gratis de Tarjeta de Crédito

‘ Méntate Facil
s con PrestaMas Vehiculos!

Para mas nfomnmacon dammenns @ Fonafacl & (B09) 731-3333 opmon (0)
desde & nieno! sn cargos | [A0GY 200-3333 o vsde www.ainap com.do

“Olerta pot iempa hmtiaac

A i s Ccorripio
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Turismo
Para e e
Todos Ministerio de Turismo

ww. turismoparatodos.com.do




